Ein Markt. Eine Strategie. Ein Resultat.
Und ein Partner, der alles verbindet.
Frank Klohr, Asia BIZ e.K.

Wir setzen Strategien in Resultate um.

735, I R
FNoZES/N—h—
Frank Klohr, Asia BIZ e.K.

BRI OBBHRDS EMRE
EORCEIWELET,

ASIA=BIZ

we convert strategies into results




,Das Risiko, in Asien-Pazifik nicht
dabei zu sein, ist groBer als das
RISIKO, dabel ZU Selﬂ“ (Heinrich von Pierer)

Was friher fur Konzerne galt, gilt heute fur den Mittelstand:

Wer in Asiens Wachstumsmarkten keine Prasenz zeigt, der wird
sich auf absehbare Zeit alleine dem Verdrangungswettbewerb zu
Hause ausgesetzt sehen.

Immer mehr deutsche Maschinenbau-Unternehmen investieren
daher in Asien — sei es, um den lokalen Markt zu bedienen oder
um ihn als kostengunstigen Produktionsstandort zu nutzen.

Ob der Schritt nun noch bevorsteht oder ein
Unternehmen in Asien bereits prasent ist, immer
gibt es Fragestellungen, fiir deren Beantwortung
spezifisches regionales Know-How unabdingbar ist:

1. Was sind die entscheidenden Faktoren
fUr einen erfolgreichen Markteintritt?

2. Welche MaBnahmen mussen vor Ort ergriffen werden,
um Prozesse bzw. das Geschaftsergebnis zu optimieren?

3. Wie kann eine erfolgversprechende Expansionsstrategie
mit lokalen Kooperationspartnern aussehen?

Wir haben die Antworten auf diese Fragen.

@ www.asia-biz.de



Strategie-Entwicklung und Umsetzung
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Globalisierung und neue Markte sowie schneller Technologie-
und Strukturwandel bestimmen das Tempo. Um diese
Herausforderungen kurzfristig meistern zu kénnen, bendétigen
Unternehmen eine kompetente Unterstitzung.

Ob es um den Aufbau oder die Neuausrichtung von Nieder-
lassungen geht, um die Konzeption und Durchfiihrung von
MarketingmaBnahmen, die Griindung von Joint Ventures

und deren Integration, um Prozessoptimierung oder
Beschaffung, mit unserem ausgepragten interkulturellen
Verstandnis und der besonderen Erfahrung in der Steuerung
internationaler Tochtergesellschaften untersttitzen wir Inhre Strategien
bestens und helfen dabei, Risiken von vornherein zu minimieren.
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Ein Markt mit Zukunft
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Mittelstandische Unternehmen wagen verstérkt die Expansion

nach Asien. Japan bietet angesichts seiner hohen Kaufkraft und
technologischen Leistungsfahigkeit sowohl als Markt als auch als
Technologiepartner vielfaltige Geschaftsmoglichkeiten. In China

hat in den vergangenen Jahren eine ganze Reihe deutscher
Unternehmen investiert, die nun ihre Interessen vor Ort gewahrt

und sichergestellt wissen wollen — damit Kapital und Know-How
nicht abflieBen und um das Wachstum voranzutreiben.

Gleichzeitig denken asiatische Firmen immer stérker international
und suchen Zugang zu westlichen Markten und deren Know-How.

Wir setzen Strategien in Resultate um.
BAREENI—Ov/NIERL. BRMTHBEAND7 I ERAEZITD
/7 N\DEBESELTVWE Y, RAYVIFEWEEHERKITAD
BITREMBEVSLI TR FI/AY =D/~ F—EUT
SIRBERERRADOIREEZRALTVNET,

FATCB ISRIN RN\ D iRz R D AR B EE Y R— UK T,

MBI T DBIRARD S ERREET N SEBVELET,

@ www.asia-biz.de




Wir setzen Strategien in Resultate um
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Der asiatische Markt ist fUr Sie von strategischer Wichtigkeit?

Sie wollen lhre Position in Asien starken bzw. neu ausrichten?

FUr eine zeitnahe Umsetzung fehlen lhnen die Ressourcen?

Ein Markt. Eine Strategie. Ein Resultat.
Asia BIZ - ein Partner, der alles verbindet.
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Tel: +49 211 4308125
E-Mail: office@asia-biz.de
Web: www.asia-biz.de
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